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“Estudio de la situacion actual de
los canales cortos de
comercializacion agricola en el
Temple”

César De la Cruz — Habitat 4
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INNOVACIONES: formas de produccién, comercializacion
Km 0, Cercania, local, CCC, AgroHubs,




El Sistema agroalimentario dominante
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OBJETIVO DEL ESTUDIQO: Una aproximacion al
estado de los CCC en municipios del Temple

1. Recopilar informacion sobre los sistemas agroalimentarios municipales desde la
perspectiva de las entidades publicas y Ayuntamientos

2. Realizar una aproximacion sobre las expectativas que la produccion agroalimentaria y
los CCC pueden aportar a la economia local de estos municipios.

3. Conocer las principales dificultades y necesidades para el desarrollo de los CCC en la
produccion y consumo del sector agroalimentario.

4. Facilitar la conformacion de una red incipiente de promocion y refuerzo de los CCC
como base para el establecimiento de posibles sistemas alimentarios territorializados.

5. Conocer aspectos basicos para el diseno e implementacion de estrategias alimentarias
territorializadas e integradas.
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Metodologia:

Presentacion del equipo en el territorio y recopilacion de
informacion secundaria.

Diseno de herramientas para la recogida de informacion:
diseno de encuestas online, entrevistas semiestructuradas,

seleccion de muestra, planificacion de visitas.
Talleres de sensibilizacion y recojo de informacion.
Procesamiento y analisis de la informacion (DAFO)

Redaccion de memoria final.
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ENTREVISTAS:

Total de entrevistados: 36 agentes.

Entidades locales: 5

Productores: 9

Intermediarios (cooperativas,centros de acopio): 5
Minoristas: 15

Hortelanos/autoconsumo: 2.
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AVANCE RESULTADOS ENTREVISTA A
ESTABLECIMIENTOS MINORISTAS

Procedencia suministro (%)

Compra mercadillos/ mercado # 0,0
Compra a minoristas [supermercado) J 0,0

Compra directa a agricultores D 7,7
Compra a cooperativas D ?3,1

Compra a Mayoristas Y 69,2

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

¢Quién o quiénes les suministran principalmente los productos horticolas?

13 responses
@ Compra a Mayoristas
@ Compra directa a agricultores
@ Compra a cooperativas
@ Compra a minoristas (supermercados

e hipermercados)

@ Compra en mercadillos/mercado de
productores
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En caso de comprar a los mayoristas, indique las razones principales para elegir esta opcion

12 responses

@ Calidad

@ Precio

@ Posibilidad de reclamar

@ Comodidad

@ Asegura produccién todo el afio
@ Facilidad de pago

Las razones principales para elegir la opcion de compra a mayoristas que seleccionan las personas que
responden a la encuesta son: con 83.3% de las respuestas la opcion de “comodidad”’, con 8.3% de las
respuestas la opcion de “facilidad de pago” y 8.3% la opcién de que “asegura produccién todo el afio”.
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El 76.9% (10 comercios) de los respondientes consideran interesante poder vender productos locales en su
comercio, 15.4% (2 comercios) no responde a esta preguntay 7.7% (1 comercio) responde negativamente.
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DEBILIDADES:

[

[

[

[

[

e Vulnerabilidad econdmica y social por falta de recursos (4)

e Falta coordinacion y asociacionismo (4)

e [Falta infraestructura de almacén en temporada (4)

e Falta de interés en conocer de donde vienen los productos horticolas que se venden y

falta de conocimiento sobre productores locales (4)




AMENAZAS:

Abuso por parte de los intermediarios (monopolio, desigualdad y dinamica de poder) (8)
Burocracia (6)

El exceso de produccién baja los precios (5)

Impuestos elevados (5)

Falta de mecanismos para garantizar la trazabilidad del producto local (4)

Exodo rural (4)

Las dificultades de controlar la trazabilidad en el mercado global (3)

Falta de vivienda para las personas jornaleras (3)

Coste alto de produccion frente a precio de mercado (3)

Sequia (3)




FORTALEZAS:

e Existencia de redes de productores a traves de los intermediarios y organizacion en
cooperativas (3)
Calidad del producto local (3)
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OPORTUNIDADES:

e Diversificacion de productos a comercializar (Ej. transformacion de la produccion para
reducir pérdidas) (3)
e Asociacionismo y coordinacion entre productores (3)
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JORNADAS/TALLERES:

ENCUENTRO DE
CANALES CORTO
COMERCIALIZACION
EN LA COMARCA DEL
TEMPLE

Viernes 27
Septiembre- Agrén

Programa

16.30 - 17 h Recogida en bus
17:00-17:15 h Recepcidn de participantes
17.15 - 17:30 h Bienvenida. Autoridad local.

17.30 - 17.50 h Una oportunidad, Organizacion y Canales
cortos de Comercializacion (CCC).

17.50 - 18.20 h Jesus Rincon, productor agroecolégico de
El Ejido y comercializador en canales
cortos.

18.20 - 18.50 h Damian, productor de hortalizas ecologicas
y distribuidor en CCC en la Vega de

Granada.

18.50 - 19:30 h Taller Participativo Oportunidades-
Necesidades.

19:30 - 20:00 h Evaluacién de la Jornada (Como vine, qué
me llevo) y cierre de la Jornada

.20.00 h Degustacion Local
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