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1. NORMATIVA / LEGISLACION

La legislacion alimentaria comprende el conjunto de reglas juridicas que regula a

la industria alimentaria y que tiene dos fines principales:

* Proteger la salud del consumidor estableciendo obligaciones legales en relacion
a las correctas practicas de higiene y seguridad en la industria alimentaria

* Proteger al consumidor de fraudes, adulteraciones, etc. que, sin suponer un

riesgo para su salud supongan un menoscabo en la calidad de los productos
alimenticios.

LEGISLACION: https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/legislacion/



https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/legislacion/
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Normativa estatal

Ley 12/2013, de 2 de agosto, de medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena
alimentaria.

Ley 16/2021, de 14 de diciembre, por la que se modificala Ley 12/2013, de 2 de agosto, de
medidas para mejorar el funcionamiento de la cadena alimentaria.

La piedra angular de la reforma, que se introdujo en 2020, es la prohibicién de la venta a pérdidas a lo
largo de la cadena. Es decir, vender por debajo del coste y cobrar menos de lo que se ha pagado.

Amplia el ambito de aplicacion y la hace extensiva a las pymes, las relaciones entre mayoristas y
entre un proveedor y un comprador cuando uno se encuentre en Espafa y otro en un Estado miembro
de la Unién Europea.

Afiade nuevas practicas que se consideran abusivas y sus sanciones, como la exigencia de pagos
no relacionados con la venta de los productos, la modificacion unilateral de los términos de un contrato, la
divulgacion de secretos empresariales o la cancelacion de un pedido de productos perecederos dentro de
los 30 dias previos al momento sefialado, entre otras.


https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2013-8554
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOE-A-2013-8554
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2021-20630
https://www.boe.es/diario_boe/txt.php?id=BOE-A-2021-20630
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1.  NORMATIVA / LEGISLACION

Normativa del Comercio en Andalucia

Todos los comercios, mayoristas 0 minoristas, con sede de operaciones, delegacion,
sucursal, representacion, apartado de correos o teléfono de contacto en Andalucia
estan sometidas a la siguiente normativa de comercio autonomica.

« Decreto Legislativo 1/2012

Decreto Legislativo 1/2012, de 20 de marzo, por el que se aprueba el texto refundido de
la Ley del Comercio Interior de Andalucia (BOJA de 30 de marzo de 2012).

Este Decreto ademas de refundir en una norma unica la dispersa legislacion de
comercio, incluye la transposicion en Andalucia de la Directiva 2006/123/CE, de 12 de
diciembre de 2006, del Parlamento Europeo y del Consejo, relativa a los servicios en el
mercado interior.



https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90003&tn=2&p=20120330
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Normativa comercial en Andalucia

*Orden de 27 de mayo de 2020, por la que se modifica la de 12 de julio de 2019, se establece el
calendario de domingos y festivos en los que los establecimientos comerciales podran permanecer
abiertos al publico durante el afio 2021 y se faculta a los Ayuntamientos a solicitar la permuta de
dos de esos dias para el afio 2021.

*Decreto-ley 2/2020, de 9 de marzo, de mejora y simplificacion de la regulacion para el fomento de
la actividad productiva de Andalucia.

*Orden de 12 de julio de 2019, por la que se establece el calendario de domingos y festivos en que
los establecimientos comerciales podran permanecer abiertos al publico durante el afio 2020 y por
la que se faculta a los Ayuntamientos a permutar uno de esos dias.

*Resolucion de 17 de diciembre de 2019, de la Direccion General de Comercio, por la que se
autoriza a determinados municipios la permuta de un domingo o festivo del calendario en que los
establecimientos comerciales podran permanecer abiertos al publico durante el afio 2020. (BOJA
n° 250 de 31 de diciembre de 2019).



https://www.juntadeandalucia.es/boja/2020/106/19
https://www.juntadeandalucia.es/boja/2020/504/1
https://www.juntadeandalucia.es/boja/2020/504/1
https://www.juntadeandalucia.es/boja/2020/504/1
https://www.juntadeandalucia.es/boja/2019/138/44
https://www.juntadeandalucia.es/boja/2019/250/39
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T¥G..s 2. DEFINICIONES

CADENA ALIMENTARIA:

La cadena alimentaria es el conjunto de
etapas que sufre un alimento desde su
lugar de origen hasta el lugar de consumo.

La unidon entre los distintos eslabones seria
el transporte
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Eslabones de la cadena alimentaria

- Origen: Es el lugar donde se obtienen los alimentos (granja, explotacion,...).

- Transformacion: Son las manipulaciones a que se someten algunos alimentos para
cambiar sus caracteristicas o aumentar su duracion y de esta forma producir mas
variedad de alimentos y permitir un mejor aprovechamiento de los mismos. No
todos los alimentos sufren transformacion, hay muchos alimentos que se consumen
en fresco, sin haber sufrido transformacion alguna.

- Almacenamiento: Es el depdsito temporal de los alimentos previo a su
distribucion. En él se deben respetar las condiciones de conservacion que indica el
fabricante.

- Transporte: Es el medio que une todos los elementos de la cadena alimentaria y en
él se deben respetar las caracteristicas de conservacion de cada alimento

- Venta: Es |la etapa que pone los alimentos a disposicién del consumidor:
supermercados, carnicerias, pescaderias, etc.

- Consumo: Es el destino final de los alimentos. Los lugares donde se lleva a cabo
son: hogares, restaurantes, comedores escolares, etc.
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2.  DEFINICIONES

CADENA ALIMENTARIA:

Conjunto de actividades que llevan a cabo los distintos
operadores que intervienen en la produccion, transformacion y
distribucion de productos agricolas y alimentarios, excluyendo
las actividades de transporte, y las empresas de hosteleria y
restauracion con un volumen de facturacion inferior a diez
millones de euros, excluyéndose también las empresas en las
actividades de servicios de alojamiento con un volumen de
facturacion inferior a 50 millones de euros
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SECTOR ALIMENTARIO:

El conjunto de los sectores productivos agricola, ganadero, forestal y
pesquero, asi como los de transformacion y distribucion de sus
productos
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La cadena de produccion de los alimentos
7 Todos tienen un popel en montener la seguridad de los alimentos
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Produccion

OPERADOR:

La persona fisica o juridica del sector alimentario,
incluyendo una agrupacion, central o empresa conjunta
de compra o de venta, que realiza alguna actividad
econdmica en el ambito de la cadena alimentaria. Los
consumidores finales no tendran la condicion de
operadores de |la cadena alimentaria

Trabojadores y clientes Personas que cocinan
en el servicio enlacasay
de los alimentos consumidores
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2.  DEFINICIONES

PRODUCTOR PRIMARIO:

Persona fisica o juridica cuya actividad la ejerce en la produccidn
agricola, ganadera, forestal o en la pesca
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2.  DEFINICIONES

PRODUCTOS AGRICOLAS Y ALIMENTARIOS:

Los productos enumerados en el Anexo | del Tratado de Funcionamiento
de la Union Europea, asi como cualquier otra sustancia o producto
destinado a ser ingerido por los seres humanos o con probabilidad de
serlo, tanto si han sido transformados, entera y parcialmente, como si
no. Incluye las bebidas, la goma de mascar y cualquier sustancia,
incluida el agua, incorporada voluntariamente al alimento durante su
fabricacion, preparacion o tratamiento



https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
https://eur-lex.europa.eu/resource.html?uri=cellar:6985a220-b291-422c-8e7c-e2625a041d0d.0007.01/DOC_5&format=PDF
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2. DEFINICIONES

INDUSTRIA AGROALIMENTARIA:

La industria agroalimentaria, también denominada de alimentos y
bebidas, se encarga de la elaboracion, transformacion, preparacion,
conservacion y envasado de los alimentos de consumo humano vy
animal. Las materias primas de esta industria consisten principalmente
en productos de origen vegetal (agricultura) y animal (ganaderia). El
progreso de este sector condiciona actualmente nuestra alimentacion
cotidiana al aumentar el numero de alimentos disponibles posibles en la
dieta. El aumento de produccion ha ido unido con un esfuerzo
progresivo en la vigilancia de la higiene y de las leyes alimentarias de
los paises, intentando regular y unificar los procesosy los productos
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PRODUCTOS AGRICOLAS TRANSFORMADOS:

Los productos enumerados en el Anexo | del presente Reglamento (UE)
No 510/2014 DEL PARLAMENTO EUROPEQ Y DEL CONSEJO de 16 de abril
de 2014 por el que se establece el régimen de intercambios aplicable a
determinadas mercancias resultantes de la transformacion de productos
agricolas vy por el que se derogan los Reglamentos (CE) no 1216/2009 vy
(CE) no 614/2009 del Consejo



https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
https://www.boe.es/doue/2014/150/L00001-00058.pdf
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2.  DEFINICIONES

COMERCIALIZACION:

* La tenencia de alimentos o piensos con el propdsito de venderlos; se
incluye la oferta de venta o de cualquier otra forma de transferencia,
ya sea a titulo oneroso o gratuito, asi como la venta, distribucion u
otra forma de transferencia (articulo 3.8 Reglamento (CE) n®2
178/2002).

 Accion y efecto de dar a un producto condiciones y vias de
distribucidn para su venta (Diccionario de |la Real Academia Espafiola).
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La cadena de produccion de los alimentos
Todos tienen un popel en mantener la sequridad de los alimentos.

DISTRIBUCION :

* Accion y efecto entregar una mercancia a los vendedores y
consumidores. Reparto de un producto a los locales en que

debe comercializarse (Diccionario de la Real Academia
Espafola)

=]
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Trabojadores y clientes Personas que cocinan
en el servicio en la casay
de los alimentos consumidores
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COMERCIALIZADOR/A :
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La cadena de produccion de los alimentos
Todos tienen un popel en montener la sequridad de los olimentos.

7
 Aquel operador que tenga o exponga para la venta, la

puesta en venta, el intercambio, la cesidn, la entrega o

cualquier otra forma de introduccion en el comercio, sin
transformar o alterar al producto ni a su etiquetado

By II_“ A% A \

Restourante

Trabajadores y clientes Personas que cocinan
en el servicio en la casay
de los alimentos consumidores
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¥ 2.  DEFINICIONES

ACTIVIDAD COMERCIAL MINORISTA :

* Se entiende por actividad comercial de caracter minorista, a los efectos de la
Decreto Legislativo 1/2012, de 20 de marzo, por el que se aprueba el texto
refundido de la Ley del Comercio Interior de Andalucia, el ejercicio profesional
de la actividad de adquisicion de productos para su reventa al consumidor final.

 En particular, no tienen la condicion de actividades comerciales de caracter
minorista:

a) La venta por fabricantes, dentro del propio recinto industrial, de los
residuos y subproductos obtenidos en el proceso de produccion.

b) La venta directa por agricultores y ganaderos de productos agropecuarios
en estado natural y en su lugar de produccion, o en los centros cooperativos
de recogida de tal produccion.

c) Laventa realizada por los artesanos de sus productos en su propio taller
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TG .s 2. DEFINICIONES

ACTIVIDAD COMERCIAL MAYORISTA :

Se entiende por actividad comercial de caracter mayorista, a los efectos de este

texto refundido, el ejercicio profesional de la actividad de adquisicion de productos
para su reventa a:

a) Otros comerciantes minoristas o mayoristas.

b) Empresarios o empresarias industriales o personas artesanas para su
transformacion.
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».& 2. DEFINICIONES

CALIFICACION DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL:

1. No se modificaran las anteriores calificaciones de actividad comercial de
caracter minorista o mayorista por el sometimiento de la mercancia a procesos
de transformacion, tratamiento o acondicionamiento que sean usuales en el
comercio.

2. La actividad comercial mayorista no podra ejercerse simultaneamente con la
minorista en un mismo establecimiento, salvo que se mantengan debidamente
diferenciadas y se respeten las normas especificas aplicables a cada una de
estas modalidades de distribucion.
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:ﬁ%m 9...a 2.  DEFINICIONES

COMERCIO AL POR MENOR :

La manipulacion o la transformacion de alimentos y su almacenamiento en el
punto de venta o entrega al consumidor final; se incluyen las terminales de
distribucion, las actividades de restauracion colectiva, los comedores de empresa,
los servicios de restauracion de instituciones, los restaurantes y otros servicios
alimentarios similares, las tiendas, los centros de distribucion de los
supermercados y los puntos de venta al publico al por mayor (articulo 3.7
Reglamento (CE) n? 178/2002)
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{%mh .c.™ 2.  DEFINICIONES

CONSUMIDOR FINAL :

El consumidor ultimo de un producto alimenticio que no empleara dicho alimento
como parte de ninguna operacion o actividad mercantil en el sector de la
alimentacion (articulo 3 18 Reglamento (CE) n© 178/2002)
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Qﬁ S 2. DEFINICIONES

ACTIVIDADES DE RESTAURACION COLECTIVA: :

La preparacion de productos en restaurantes, hospitales, comedores y otras
empresas de alimentacion similares en el punto de venta o de entrega al
consumidor final (articulo 2 aa. Reglamento (CE) n2 834/2007).
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CADEs

Centros Andaluces de Emprendimiento

En Andalucia Emprende ponemos a tu disposicion mas de 250 Centros Andaluces de
Emprendimiento y mas de 50 puntos de informacion, donde encontraras el apoyo
permanente de un cualificado equipo técnico de especialistas en creacion y desarrollo
de empresas y una amplia carta de servicios para impulsar tu idea o consolidar tu
negocio.



https://www.andaluciaemprende.es/wp-content/uploads/2015/03/carta-de-servicios-low.pdf
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|.- INTRODUCCION. COMERCIALIZACION DE LA CADENA ALIMENTARIA
3.  AGENTES CLAVE

CAMARAS DE COMERCIO

Las camaras tienen como finalidad la representacion, promocion y defensa de los intereses
generales del comercio, la industriay la navegacion. Ademas, prestan servicios a las empresas
que realizan estas actividades, con el objeto de favorecer la internacionalizacion, la
formacion, lainnovaciony el fomento del empleo.

%.+34958536152 )@ +34 958536152 Hinfo@camaragranada.org

Q

CONVOCATORIADEAYUDAS 2022 B Cimurs Clmara

Siquieres

PRESENTACION DE SOLICITUDES a partir del INTERNACIONALIZAR

tu empresa, esta es tu

BN REC®D

JUEVES 19 DE MAYO A LAS 09.00 HORAS oportunidad.
Que nada te impida
\, \’ EXPLORAR
- /\P an d e /\p all d e NUEVOS MERCADOS
- digit@!

4’
v
a manera

Fondo Europeo de Desarrollo Regional Para mas informacién, no dudes en contactarnos: 958 536 152 Ext. 1707 Un de hacer Europa



https://www.camaragranada.org/

|.- INTRODUCCION. COMERCIALIZACION DE LA CADENA ALIMENTARIA
3.  AGENTES CLAVE

REGISTRO TIPO ENTIDAD
o Cooperativas : Registro de Cooperativas Junta de Andalucia — Consejeria de Empleo,
empresa y comercio.
o Empresas (SL, SA, SLU...): Registro Mercantil
o Asociaciones sin Animo de lucro: Registro Asociaciones Junta de Andalucia.

AYUNTAMIENTO

* LICENCIADE ACTIVIDAD
* LICENCIADE APERTURA

JUNTA DE ANDALUCIA

* REGISTRO SANITARIO
* REGISTRO DE INDUSTRIA ALIMENTARIA
 INSTALACIONES INDUSTRIALES, CAMARAS FRIGORIFICAS ......ovvvvinenennn,

OTROS

* Ley de proteccion de datos.

* Plan de prevencion y seguridad en el trabajo.
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Valle® Vega®

Regimenes de calidad, variedades locales, productos de
temporada, productos artesanos, comercio justo, economia
circular (envases, transformacion de excedentes...).

. ) 2 ‘
» . Ut K 3 e,
P : e woetoxrozERO © . @ ;
. - . NGy T
A8l (o9 »
" ¥ 171 DA
- 2,
- 74 - A T —
- - " )
« 457, D » i~
v\ & -
p e GANADERIA -\ ° i
Sy | CERTIFICADA

HALAL 0DUCLId :.;l A

V21901093 VI¥Y30Y
N S e
N .

ERA

Cnfed by Jernfiery et
Liotrge no Dra



|- VALOR ANADIDO Y VALORIZACION DEL PRODUCTO
1.  CERTIFICACIONES

Consume alimentos ecolégicos. 7 /i\\

Cuidan de ti y del medio ambiente. U T NTALA

OF AGRCULTA ¥ M5CA

Objetivos y ambito de aplicacion.

El Reglamento regula las normas referentes a:

| Etapas |- | - Productos

'S

Alimentos
CONSUMO HUMANO

La certificacion ecoldgica

7

PIENAracion

Controles |}
» Puoliciczid '

DIStHBUCION

(At. 1 Reglamento (CE) n° 834/2007).




|- VALOR ANADIDO Y VALORIZACION DEL PRODUCTO
1.  CERTIFICACIONES

Otras certificaciones

e |SO 9001: Un sistema de gestion de calidad ISO 9001 le ayudara a
supervisar y gestionar continuamente la calidad en toda su
empresa para que pueda identificar areas de mejora. A nivel internacional,
es el sistema de calidad de eleccion.

* |ISO 14001: La norma ISO 14001 exige a la empresa crear un plan de
manejo ambiental que incluya: objetivos y metas ambientales, politicas y
procedimientos para lograr esas metas, responsabilidades definidas,
actividades de capacitacion del personal, documentacion y un
sistema para controlar cualquier cambio y avance realizado.

* ISO 14006: Sistemas de gestion ambiental - Directrices para la
incorporacion del ecodisefo.

* HUELLA DE CARBONO
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Otras certificaciones

« COMERCIO JUSTO: El comercio justo es un modelo
comercial que pone al centro los seres humanos y la
sostenibilidad social, econdmica y ambiental de las
sociedades; dignificando el trabajo, respetando el medio
ambiente y fomentando una gestion responsable vy

€quo

1arantito
w) (dldltito

sostenible de los recursos naturales. @

FAIR WORLD

SWISS s s FfE e
FAIR® ¥ ¥ L A
TRADE Fuaort

Fair
@ AT ’I‘rade TRAIDCRAFT

Exchange

FAIRTRADE
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|- VALOR ANADIDO Y VALORIZACION DEL PRODUCTO
2.  REGIMENES DE CALIDAD

Regimenes de calidad:

La politica de calidad de la UE tiene como objetivo proteger las
denominaciones de productos especificos para promover sus caracteristicas
Unicas, vinculadas a su origen geografico y al saber hacer tradicional.

https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-

quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained es



https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
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Regimenes de calidad. INDICACIONES GEOGRAFICAS

Las indicaciones geograficas establecen derechos de propiedad intelectual para
determinados productos cuyas cualidades estan especificamente vinculadas a la zona
de produccion.

Las indicaciones geograficas comprenden:

« DOP — denominacion de origen protegida (alimentos y vinos)

* |IGP —indicacion geografica protegida (alimentos y vinos)

» |G — indicacion geografica (bebidas espirituosas y vinos aromatizados).

car

Indicacion
Geografica
Protegida

« ETG - Especialidad tradicional garantizada



https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/food-safety-and-quality/certification/quality-labels/quality-schemes-explained_es
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& 2. REGIMENES DE CALIDAD

=

Aceite de
oliva Kalamata

Vino de la .
isla de Malta -

Kietbasa
lisiecka

I
Westfilischer

Pastel de Pumpernickel

Tentigal

I Suikerstroop

Jamén
serrano

Pizza
napoletana

Lambic Kriek

Alimentos con cualidades
especiales debido a su
profunda conexién con la
ubicacion geogrdfica. Deben
producirse, procesarse y
prepararse dentro de la
misma regién especifica,
utilizando el conocimiento y
las materias primas locales.

Alimentos que poseen
cualidades especiales por su
ubicacién geogrdfica. Al
menos una de las etapas de
produccién, procesamiento o
preparacién tiene lugar
dentro de una regién
especifica. El conocimiento
local es importante.

Alimentos de relevancia
cultural, elaborados con un
método de produccién, una
receta o materias primas
tradicionales. No
necesariamente estan
asociados a un area
geogrdfica especifica.
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REGIMENES DE CALIDAD

Por qué son importantes los
regimenes de calidad alimentaria:

* X %
* *
* *
* *

***

Porque protegen los origenes, Porque ayudan a los consumidores
las tradiciones y las a reconocer productos de alta
caracteristicas Unicas de muchos calidad y disfrutar de sus
productos distintivos de la UE. caracteristicas Unicas.

A‘*h
‘l

|
Ll

Porque permiten que los Porque impulsan el
productores comercialicen desarrollo de las zonas
mejor sus productos en Europa rurales y sus comunidades.

y en el resto del mundo.
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Regimenes de calidad. INDICACIONES GEOGRAFICAS

LISTADO DE INDICACIONES EN ESPANA

https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-
diferenciadal/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorrl8marl9connipo tcm30-
508219.pdf



https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/calidad-diferenciada/caracterizaciondop-igpcalidaddiferenciadacorr18mar19connipo_tcm30-508219.pdf
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2.  REGIMENES DE CALIDAD

Regimenes de calidad. INDICACIONES GEOGRAFICAS

LISTADO DE INDICACIONES EN ANDALUCIA

https://www.juntadeandalucia.es/organismos/aqgriculturaganaderiapescaydesarrollososte
nible/areas/industrias-agroalimentarias/calidad/paginas/denominaciones-calidad.htmi



https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturaganaderiapescaydesarrollosostenible/areas/industrias-agroalimentarias/calidad/paginas/denominaciones-calidad.html
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturaganaderiapescaydesarrollosostenible/areas/industrias-agroalimentarias/calidad/paginas/denominaciones-calidad.html
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturaganaderiapescaydesarrollosostenible/areas/industrias-agroalimentarias/calidad/paginas/denominaciones-calidad.html
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturaganaderiapescaydesarrollosostenible/areas/industrias-agroalimentarias/calidad/paginas/denominaciones-calidad.html
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturaganaderiapescaydesarrollosostenible/areas/industrias-agroalimentarias/calidad/paginas/denominaciones-calidad.html
https://www.juntadeandalucia.es/organismos/agriculturaganaderiapescaydesarrollosostenible/areas/industrias-agroalimentarias/calidad/paginas/denominaciones-calidad.html
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2.  REGIMENES DE CALIDAD

Regimenes de calidad. INDICACIONES GEOGRAFICAS

COMARCALES, LOCALES, ETC...

« SABOR GRANADA (?}Sabor

Granada

e Sello Artesania Andalucia. Desde el afio 2011, la comunidad autbnoma de Andalucia,
otorga un sello que reconoce el caracter artesano de productos elaborados en dicha
comunidad. Sello Artesania Andalucia


https://www.saborgranada.es/

NCA S
. Pt j.- ui ®. |- VALOR ANADIDO Y VALORIZACION DEL PRODUCTO
¥

e, ,.s 2. REGIMENES DE CALIDAD

USO DE VARIEDADES LOCALES

* SPIGA NEGRA CSMQ,

L7 4
W&

 LUCIO OLIVO LC] flf-ji!O L VO


https://spiganegra.com/
https://www.olivolucio.com/el-aceite

XV, II.- VALOR ANADIDO Y VALORIZACION DEL PRODUCTO
"ﬁ%&m W<..s 2. REGIMENES DE CALIDAD

ECONOMIA CIRCULAR
LA RETORNABLE

HUELLA DE CARBONO

. W)y, 2021
VALLE Y VEGA ﬁ\{\r \

GOBIERNO ~ MINISTERIO


https://laretornable.com/

1l.- VALOR ANADIDO Y VALORIZACION DEL PRODUCTO
2. REGIMENES DE CALIDAD

. Lamenos ahora: E£-mai: pedi yvega.org I espariol v Bienvenido, Iniciar sesion

Cooperativa
Agroecolégica \ Carrito: 0 Productos 0,00 €

- &
“Nall Nega® de Granada

PRODUCTOS DE TEMPORADA

COMUNICADO VALLE Y VEGA. INFORMACION CORONAVIRUS. INICIOv  ECOCESTAS DE TEMPORADA OFERTAS ESPECIALES NOVEDADES

LO MAS VENDIDO MAS INFO PEDIDOS

. V A | | | Y V | ( A #  Ecocestas de temporada
ECOCESTAS DE TEMPORADA - Ecocestas de temporada

de a de contenido cerrado que varia en funcion de la época del ano y los productos
de temporada disponibles.

Panaderia Ecolégica

Pasta Ecolégica.

Verduras Ecologicas

Frutas Ecolégicas ECOCESTAS DE TEMPORADA Hay 8 productos.
Ofeitds gafiecidles Ordenarpor  Nombre: de Aa Z v Vista:

uadricula  Lista
Ecocestas de temporada
Mermeladas y Conservas Valle y T T | T

Vega ecolégicas

Ecolégicos

Productos Nuestro secreto Recetas Promociones Blog

Aceites, condimentos y sal.
Ecolégicos

Harinas Ecolégicas

Aziicar y miel Ecolégica

Cereales y semillas Ecologicas

ECOCESTA BATIDOS ECOCESTA CREMAS ECOCESTA DESPENSA ECOCESTA ENSALADAS
Café y chocolate Ecolégico
Ecocesta compuesta por Ecocesta compuesta por Ecocesta compuesta por Ecocesta compuesta por
g Infusiones, tes y aromaticas verduras y frutas variadas verduras variadas para verduras variadas para verduras variadas |
ardndanos L \ Hero Ecolégicas 12,00 € [ ud 12,00 € [ ud 12,00 € [ ud 12,00€ / ud
“TEM PORADA’ ! es =P | - T : : a : : s : 2
w0 melocotones , <} Hero albar ues 4 Andahucla =
4 Guadiana “TEMPORADA P — «TEM PO ADA = ANCORES Legumbres yarroces Ecolégicos ® Afiadir ol carrito ® Anadir al carrito ® Afadir al carito ® anadi al carrito
!'Mm_a_ «TE Mr;&aﬁ; AD A dd Mediterrdneo Frutos secos y deshidratados

accronad T DT s canrats AT ot Ecolégicos
Conservas Ecolégicas

Aperitivos y Dulces Ecolégicos

Mermeladas de Temporada

La gama de Mermeladas de Temporada presenta un delicioso surtido con auténtico sabor a

fruta. Elaboramos nuestras mermeladas cuidando cada talle y todo el proceso ¢

amor

d seleccion de las frutas de mayor calidad de cada cosecha, hasta su envasado final con

las mejores técnicas para ofrecer un producto de calidad. Queremos acompanart a dia

wyudandote a afrontar los retos diarios con pasion y disfrutando juntos del placer de ur

/uno lleno de sabor

3 mafar frutando de tu: res favoritos, co 1 mermelada de fresa, [a mermelada de


https://www.hero.es/home/mermelada-de-Temporada
https://tienda.valleyvega.org/es/29-ecocestas-de-temporada

|- VALOR ANADIDO Y VALORIZACION DEL PRODUCTO
3.  OTRAS ESTRATEGIAS DIFERENCIADORAS
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KILOMETRO CERO”

e LIDL VENDERA UNA LECHE KILOMETRO CERO ANDALUZA EN
SUS 120 TIENDAS
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%2 11.- CANALES DE COMERCIALIZACION

En primer lugar, vamos a recordar que los canales de
distribucion son los medios que utiliza cualquier empresa
para hacer llegar sus productos hasta su consumidor
final. Sin duda, el objetivo es lograr que los productos
lleguen en el momento adecuado, en las cantidades
requeridas y a los precios mas convenientes para todos.
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Los principales tipos de canales de distribucion que
una empresa puede escoger son:

1. Canal de distribucidon directo

2. Canal de distribucion indirecto



Il.- CANALES DE COMERCIALIZACION
1.  CANAL DE DISTRIBUCION DIRECTO

Sobre todo, las empresas utilizan un canal de
distribucion directo cuando deciden llevar sus
productos al consumidor final sin el uso de
intermediarios.

En efecto, al no existir intermediarios la empresa
tiene que realizar todas las tareas de marketing, de
almacenaje, de transporte y comercializacion de sus
productos.
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1.  CANAL DE DISTRIBUCION DIRECTO

Este proceso se puede dar en dos formas:
A. En forma fisica

Por un lado, la forma fisica se produce cuando son los
vendedores de la empresa los responsables de llevar los
productos que se comercializan hasta las manos de sus clientes.

Asi mismo podriamos poner como ejemplo, el caso de una
empresa que produce su propia ropa y posee Ssus propias
tiendas para comercializarlas. Como el caso la empresa Inditex
qgue produce sus prendas de vestir y la vende en sus propias
tiendas como Zara y Pull&Bear.
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1.  CANAL DE DISTRIBUCION DIRECTO

Este proceso se puede dar en dos formas:
B. En forma digital y por otros medios

Mientras que la forma digital y por otros medios, se da cuando
la empresa utiliza diversas formas como los medios digitales, la
television y los catalogos para contactar de forma directa son
sus clientes y efectuar sus ventas.

En consecuencia, un ejemplo de este tipo de distribucion exitosa
puede ser el caso de Dell, que se encarga de producir sus
computadoras y a través del internet las comercializa. También
puede ser cualquier empresa que posee una pagina web y por
medio de ella vende de forma directa sus productos al
consumidor final.
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2. CANAL DE DISTRIBUCION INDIRECTO

El canal de distribucion indirecto implica que Ia
empresa venda y comercialice sus productos por
medio de intermediarios. Los intermediarios pueden
ser mayoristas o minoristas que se convierten en el
punto de relacion entre la empresa productora con
sus clientes y consumidores.
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2. CANAL DE DISTRIBUCION INDIRECTO

Los canales de distribucion indirecto pueden ser de
tres clases:

A. Canales cortos

Un canal de distribucion corto esta formado como maximo
por tres niveles, aunque lo optimo es solo dos. Empieza con la
empresa productora, sigue el minorista y termina con el
consumidor final. Por lo general las empresas de automoviles
como Toyota utilizan este tipo de canal indirecto de forma
corta.
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2. CANAL DE DISTRIBUCION INDIRECTO

Los canales de distribucion indirecto pueden ser de tres
clases:

B. Canales largos

Se considera que un canal de distribucion es largo cuando esta
integrado al menos de cuatro niveles. Se inicia con la empresa
productora, le sigue un distribuidor mayorista, continua con el
distribuidor minorista y finaliza con el consumidor final.

Como ejemplo del uso de canales de distribucion indirectos largos,
podemos mencionar el caso de Coca Cola y la mayoria de las
empresas que producen bebidas carbonatadas.
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2. CANAL DE DISTRIBUCION INDIRECTO

Los canales de distribucion indirecto pueden ser de tres
clases:

C. Canales dobles

En los canales de distribucion dobles, aparte de la participacion de
mayoristas y minoristas, es necesaria la presencia de un agente. El
agente se caracteriza porque se convierte en un distribuidor
exclusivo de algun tipo de bien y servicio. Por lo tanto, |a presencia
de un agente es algo caracteristico de los tipos de negocios que se
trabajan por medio de franquicias.

Por ejemplo, las empresas de restaurantes como Pizza Hut, KFC y
McDonals trabajan este tipo de canal de distribucion doble.
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2. CANAL DE DISTRIBUCION INDIRECTO

Los canales de distribucion indirecto pueden ser de tres
clases:

C. Canales dobles

En los canales de distribucion dobles, aparte de la participacion de
mayoristas y minoristas, es necesaria la presencia de un agente. El
agente se caracteriza porque se convierte en un distribuidor
exclusivo de algun tipo de bien y servicio. Por lo tanto, |a presencia
de un agente es algo caracteristico de los tipos de negocios que se
trabajan por medio de franquicias.

Por ejemplo, las empresas de restaurantes como Pizza Hut, KFC y
McDonals trabajan este tipo de canal de distribucion doble.
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MODALIDADES DEL COMERCIO AMBULANTE

El texto refundido de la Ley del Comercio Ambulante

define tres modalidades para esta actividad:

Mercadillos. Son aquellos que tienen:

o Una agrupacion de puestos
o Serealiza periddica o regularmente (ya sea semanal, quincenal o mensualmente)

o Y en un lugar publico que ha de establecer en este caso el Ayuntamiento, en
cuanto titular de los espacios publicos de su municipio

El comercio callejero. Es el que se celebra en vias
publicas, pero sin que exista una agrupacion de
puestos ni tenga caracter periodico

El comercio itinerante. Es el realizado mediante
vehiculos en las vias publicas a lo largo de los
itinerarios permitidos por los Ayuntamientos


https://www.boe.es/buscar/act.php?id=BOJA-b-2012-90004&p=20120330&tn=2
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3. MODALIDADES DEL COMERCIO AMBULANTE

No se considera comercio ambulante y, por tanto, se
somete a la competencia de los respectivos
Ayuntamientos:

* Los mercados organizados con motivo de fiestas, ferias
0 acontecimientos populares

* El comercio tradicional de objetos usados

* Las actividades ambulantes industriales y de servicios
no comerciales (freidurias de churros y patatas,
asadurias de pollos, etc)

* Los mercados tradicionales de flores, plantas vy
animales

e Los mercados de artesania
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MODALIDADES DEL COMERCIO AMBULANTE

OJO!!
LICENCIA MUNICIPAL VINCULADA A CONDICIONES PARTICULARES
COMPETENCIA EN MATERIA DE HOSTELERIA.....
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A modo de conclusion, se puede decir que toda empresa debe elegir el
tipo de canal de distribucion mas adecuado para poder funcionar de
forma mas eficiente. Para ello debera considerar algunos puntos
importantes como los costos, el sector industrial en el que compite, el
tipo de mercado al que se dirige y la estrategia empresarial que aplica.
Lo que queda claro es que el control sobre el producto y su
comercializacion es muy diferente en cada tipo de canal que la empresa
decida escoger.
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Cuando un fabricante desarrolla un producto, debe decidir en el marco de su
estrategia por qué canales de distribucion se vendera el producto.

Por ejemplo, si producimos una leche maternizada, podriamos optar por venderla en
grandes cadenas de distribucion (tipo Carrefour) o en farmacias. Obviamente, elegir
uno u otro canal tiene muchas implicaciones. En el ambito digital sucede lo mismo.
Hay diferentes alternativas segun el sector y el publico objetivo al que se dirija. Cada
producto requiere un analisis ad hoc de su estrategia de distribucion.

Aqui definimos las mas importantes:

-Estrategia exclusiva: la venta se realiza a través de un Unico intermediario. Este se
compromete a realizar un minimo de ventas de dicho producto y a no distribuir los de
la competencia.

-Estrategia selectiva: la distribucion se lleva a cabo mediante un numero limitado de
intermediarios. La seleccion se hara en funcion del sector, prestigio del agente,
importancia, posicion en el mercado, etc.

-Estrategia intensiva: la venta se realiza a través de multiples agentes con el objetivo
de situar el producto en el mayor nimero de comercios posibles. Es propia de los
bienes de consumo frecuente.
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éTe has preguntado como puede afectar la distribucion al posicionamiento o la imagen
de marca?

Segun Nacho Somalo, puede afectar «de forma determinante». Con el ejemplo
anterior de la leche maternizada se ilustra muy bien. «Ese mismo producto cambia su
percepcion de calidad y posicionamiento (posiblemente también de precio) si lo
vendemos en supermercados o farmacias. Los canales elegidos deben ser acordes con
el posicionamiento de marca. Si no es consistente esta estrategia todo lo demas se
puede echar a perder», matiza el docente de ENyD.

Pero en definitiva, cada negocio debera estudiar qué canal de distribucidn y estrategia
son los que mas le convienen para generar mayores ventas al minimo coste,
analizando sus propios productos, capacidad distribuidora y estrategia empresarial. El
tipo de canal y estrategia empleados afectara a cuestiones como el posicionamiento o
la imagen de marca.
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CANALES CORTOS DE COMERCIALIZACION

DEBEMOS ACORTAR LA CADENA ALIMENTARIA

AGRICULTOR < PRODUC‘I’ORES LOCALES )

LOCAL m
Q‘O '5\1

MERCADO LOCAL

AGRICULTOR TRANSPORTE MERCADO PLATO
SUPERMERCADO

4 '.'. 5
,!!

—>

AGRICULTOR  TRANSPORTE _EMPAQUE Y
DISTRIBUCION SUPERMERCADO  PLATO

COMIDA A DOMICILIO, AMAZON, ETC.

%a ga, > > ‘ > Q‘ 2’

AGRICULTOR TRANSPORTE DISTRIBUCION EMPAQUE DELIVERY PLATO
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6. CANALES CORTOS DE COMERCIALIZACION

La Comision presentd en mayo de 2020
la Estrategia «De la Granja a la Mesa»
como una de las iniciativas clave en el
marco del Pacto Verde Europeo.

A fin de contribuir al logro de la
neutralidad climatica de aqui a 2050, la
estrategia pretende hacer evolucionar el
sistema alimentario actual de la UE
hacia un modelo sostenible.

Comision
Europea

El Pacto
Verde Europeo

Didembre de 2019
#EUGreenDeal

Los alimentos europeos deben sequir siendo seguros, nutritivos y
de alta calidad. Deben producirse con un impacto minimo sobre la

naturaleza.
En el presupuesto de la UE 2021-2027

0/
o El 4 Q "/ 0 del presupuesto de la politica agricola
comun debe contribuir a la accion por el clima

r da
e a30 O/Cf del Fondo Maritimo
y de Pesca debe contribuir a los
objetivos climaticos

En la primavera de 2020, la Comision presentara la estrategia «de la granja a
la mesa» para:
tg gwu" 3 ‘“ " g%’ QQ‘
°
garantizar que combatir proteger preservar la aumentar la
los europeos el cambio el medio biodiversidad agricultura
dispongan climatico ambiente ecoldgica
de alimentos :
asequibles y

sostenibles
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S, 6. CANALES CORTOS DE COMERCIALIZACION

Sin olvidar que la seguridad alimentaria y la inocuidad de los alimentos son
prioridades, los principales objetivos de la estrategia son:

 asegurar suficientes alimentos, y que sean asequibles y nutritivos, sin Sustainable

Lo Food Loss i
superar los limites del planeta; ST Food Production

Prevention

* reducir a la mitad el uso de plaguicidas y fertilizantes y la venta de
antimicrobianos;

Farm

« aumentar la cantidad de tierra dedicada a la agricultura ecoldgica; to For

Sustainable

» promover un consumo de alimentos y unas dietas saludables mas Food
Sustainable Processing &

sosteni bleS; food consumption Distribution

* reducir la pérdida y el desperdicio de alimentos;

 luchar contra el fraude alimentario en la cadena de suministro;

» mejorar el bienestar de los animales.
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DEFINICIONES
CANALES CORTOS DE COMERCIALIZACION

Documento

e Varias interpretaciones:

— Numero limitado de intermediarios.

— Asociado al desarrollo econdmico local.

— Se valora la relacién productor/consumidor.
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http://ecovalle.org/

d
“Nalle® Vega®

2 - Organizaciones de productores y consumidores con reparto de cestas

* La oferta mediante cestas cerradas permite una planificacion del cultivo con una

gran flexibilidad y eficacia.
* Se recolecta todo el producto exacto que se va a repartir estimando las necesidades

de los socios.
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2 - Organizaciones de productores y consumidores con reparto de cestas

* Los costes son fijos y se sufragan mediante la cuota mensual de cada socio.
* Bajas exigencias logisticas porque el producto se consume internamente entre los
miembros de la cooperativa, no se oferta fuera de la organizacion.

* Distribucion a granel, no existe montaje de cestas individuales.

* Las cestas llevan todo lo que la cooperativa produce en cada momento, no existe
pedido por parte de los consumidores. Excepcion en productos extras.

* No se cubren todas las necesidades de abastecimiento. Hay que buscar fuera.


http://ecovalle.org/
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2 - Venta de cestas cerradas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

* La gestion de pedidos de cestas cerradas permite aumentar las ventas de |la organizacion
al poder llegar a un sector mas amplio de la poblaciéon, manteniendo la eficacia y

flexibilidad de una planificacion. Ecovalle-Ecocestas
* Se recolecta el producto exacto que se va a vender sabiendo las cantidades y los formatos

con antelacion.
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22.- Venta de cestas cerradas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

e Optimizacion del trabajo y minimizacion de pérdidas.
* El cliente disfruta de un producto fresco recolectado 1 o 2 dias antes del consumo
(exceptuando patatas, etc...). Buena valoracién de la calidad.
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22.- Venta de cestas cerradas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

* Especializacion de los diferentes productores y ampliacion de |la oferta.
* Se compra a proveedores externos para completar |la oferta y hacerla mas atractiva.
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22.- Venta de cestas cerradas bajo pedido
mediante herramientas telematicas.

« Aumentan las necesidades logisticas: se
montan cestas de pedidos individuales y
se reparten a puntos de reparto o a
domicilio.

* Se cubren mas necesidades de la compra
del cliente, pero no todas.
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2 - Venta de cestas cerradas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

Tipos de cestas:

Mermeladas y Conservas Valle y
Vega ecolégicas

Lacteos, yogures y huevos
Ecolégicos

Aceites, condimentos y sal.
Ecolégicos

Harinas Ecolégicas

AzGcar y miel Ecolégica
Cereales y semillas Ecologicas
Café y chocolate Ecolégico

Infusiones, tes y aromaticas
Ecolégicas

Legumbres y arroces Ecologicos

Frutos secos y deshidratados
Ecologicos

Conservas Ecologicas
Aperitivos y Dulces Ecologicos
Zumos y bebidas Ecologicos
Higiene personal Ecolégica
Productos de limpieza y hogar

Vinos, cervezas y licores

Ecologicos

Alirr ion Infantil g
Embutidos y elaborados
Ecologicos

Graneles Ecolégicos

Derivados vegetales Ecologicos

INFORMACION

Mas Info

o legal
Términos y condiciones
Pago seguro

Nuestras tiendas

Mostrando 1 - 9 de 9 items

ECOCESTA BATIDOS ECOCESTA CREMAS ECOCESTA DESPENSA
Ecocesta compuesta por

verduras y frutes voriadas

12,00 € / ud.

Ecocesta compuesta por
verduras variados poro

12,00 € [ ud.

Ecocesta compuesta por
verduros variadas para

12,00 € / ud.

W™ Anadir al carrito W™ Anadir ol carrito ™ Anadir al carrito

ECOCESTA ENSALADAS

Ecocesta compuesta por
verduras voriodosEl

12,00 € / ud.

™ Anadir al carrito

ECOCESTA FRUTA ECOCESTA GAZPACHO ECOCESTA PUCHEROS

Ecocesta compuesta por
verduros variodas. Ideal

12,00 € / ud.

Ecocesta compuesta por
frutos variadas. El contenido

12,00 € / ud.

Ecocesta compueslu por
verduras voriadas parc

12,00 € / ud.

W™ anadir al carrito ™ anadir al carrito W™ Anadir ol carrito

ECOCESTA VERDURA Y
FRUTA

Ecocesta compuesta por
verduras y frutas variadas.

15,00 € / ud.

™ Anadir ol carrito

ECOCESTA VERDURA

Ecocesta compuesta por
verduros variadas. El

12,00 € / ud.

W Anadir al carrito
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22.- Venta de cestas cerradas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

Comparativa de precios:

;;‘I PRODUCTOS AGROECOLOGICOS J¢! valle de lecrin

A

AGRICULTURA CON PESTICIDAS!!

I Berenjena
origen: invernaderos de Almeria ergen

precio: 2,78e

Calabacin
rigen: invernaderos de Almeria
ecio: 1,69

Tomate pera
origen: Murdia
predo: 2,49e

¢ é¢Cuanto puedo comprar con
15€
en mi cesta de

Alcampoy Ecovalle???

ALCAMPO ECOVALLE

Aguacates 493gr 75 Ogr
Berenjena 576gr 1000gr
Calabacin 797gr 1000gr
::5’,‘ :f{:, ‘&, rj € g. Calabaza 710gr 1000gr
! Espérragos 362gr 500gr
o000 00® | nuestros productos . j
° ’ tienen prioridad n.-""'-.'- d_’/ Lechug? 528gr 1000gr
] Melocoton 804gr 1000gr
Patatas 588gr 1000gr
Tomate 541gr 1000gr
Uvas 719gr 75 Ogr

e e Y ot i tu'cesta de écovalls TotaL  6:kg 9 Kg
8 \ . 2 COME SANO

AT L RO y reduce
S i TU HUELLA n

ECOLOGICATIT

prace:10 * Datos obtenidos de un estudio realizado en Mayo2013 por el Instituto de Sociologfa y Estudios Campesinos {ISEC) de la Universt

'
a\
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2 - Venta de cestas cerradas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

* Tesis Maria Inés Gonzalez Calo:

Autogestion, relocalizacidon y reapropiacion de los sistemas agroalimentarios y su
biodiversidad ecoldgica v cultural: construyendo mercados sustentables para nuestros
alimentos desde propuestas agroecoldgicas. La experiencia de Ecovalle en el Valle de
Lecrin (Granada)
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32.- Venta de cestas abiertas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

* La gestion de pedidos de cestas abiertas permite la recoleccion del producto exacto que
se va a vender sabiendo las cantidades y los formatos con antelacion.

* La gestidon de pedidos de cestas abiertas permite aumentar aun mas las ventas de la
organizacion al poder llegar a un sector mucho mas amplio de la poblacion y a una zona
geografica mayor, pero se pierde en eficacia y flexibilidad de una planificacion. Valle y
Vega

* Este problema se solventa con el estudio de datos histdricos de ventas para ajustar la
planificacion a las cantidades que se sabe que se venden por época y campaia.
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32.- Venta de cestas abiertas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

. Lidmenos ahora: 630142652 & E-mail: pedidos@valleyvega.org Bienvenido, Iniciar sesién

 Valley Vega, S.C.A.

Cooperativa .
o
de Granada

INICIOvY  ECOCESTAS DE TEMPORADA ECO OFERTAS ESPECIALES SOBRE NOSOTROS ENVIO FORMAS DEPAGO TIENDA Y PUNTOS DE REPARTO

CATEGORIAS
Verduras Ecolégicas
Frutas Ecolégicas
Panaderia Ecolégica

Lacteos, yogures y huevos
Ecologicos

Aceites, condimentos y sal.
Ecolégicos I s P e A |

e Productos recolectados cada d |a
Higiono prsonci en nuestras huertas g

Azlicar y miel Ecolégica

T ETIR % 1

Café y chocolate Ecolégico

Cereales y semillas Ecolégicas ®

Harinas Ecolégicas
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2 - Venta de cestas abiertas bajo pedido mediante herramientas telematicas.

Las necesidades logisticas aumentan: nave mas grande, camaras frigorificas mas grandes,
almacén de productos envasados y no perecederos, furgoneta mas grande, mas repartos
y recogidas de productos, etc....

La gestion de pedidos y el servicio de los mismos se complica: necesidad de un programa
de gestion y tienda online profesional.

El montaje se complejiza y es necesaria mas mano de obra.


http://ecovalle.org/
http://ecovalle.org/

MODELQOS DEL SISTEMA DE REPARTO DE CESTAS PN A g2

. ”
“Nalle® Vega®

32.- Venta de cestas abiertas bajo pedido mediante herramientas telematicas.
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32.- Venta de cestas abiertas bajo pedido mediante herramientas telematicas.
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Il Vergel de la Vega

Asociacion de consumidores v productores

ecologicos v artesanales




VALLE Y VEGA, S.C.A.

L)

<
“Nalle® Vega®
Es una organizacion que agrupa a productores y consumidores de alimentos
ecoldgicos de la provincia de Granada.

Objetivos
o Contribuir al desarrollo de la Vega de Granada, el Valle de Lecrin, etc... como zonas
productoras de alimentos ecoldgicos de calidad y generadora de actividades complementarias
relacionadas con la agroecologia.
o Generar empleos de calidad en el territorio.
o Revalorizar los recursos locales.
o Articularse con otras actividades sociales y econdmicas.
o Desarrollar canales cortos de comercializacion.
o Difundir, fomentar y promove